Logotipos de produto: como analisa-los e desenha-los

Por Luciano Cassisi

Chaves para a analise e design de logotipos para embalagens de
supermercado.

No universo do design grafico, o logotipo de produto ocupa um lugar singular, especialmente
quando falamos das embalagens que povoam as gondolas dos supermercados. Esses signos,
que identificam alimentos, produtos de cuidado pessoal e artigos de limpeza, cumprem



funcoes especificas que os distinguem de outras categorias de marcas graficas, como as
marcas corporativas, de lugar, de eventos, etc. No entanto, a literatura especializada e os
estudos sobre esse subgénero marcario sao praticamente inexistentes, o que evidencia um
conhecimento ainda incipiente e um vasto caminho a percorrer. Neste artigo, exploraremos
as caracteristicas essenciais do logotipo de produto, suas particularidades no contexto da
embalagem e as chaves para seu design eficaz, com o objetivo de avancar em sua
compreensao e otimizar seu desempenho.

0 que @ um logotipo de produto?

O logotipo de produto é aquele aplicado diretamente nas embalagens para identifica-las; ou
seja, para que, no ponto de venda, principalmente em supermercados, o publico possa
conhecé-las e reconhecé-las. Diferentemente do logotipo corporativo — que geralmente
representa uma organizacao —, ou do logotipo de lugar — que identifica um destino geografico
—, 0 logotipo de produto precisa, praticamente em todos os seus usos, destacar-se em um
ambiente visualmente saturado: a géndola. Seu proposito principal é identificar o produto e
contribuir, em alguma medida, para seu posicionamento de marca.

E importante esclarecer que a ideia de que um logotipo de produto deve transmitir a esséncia
do produto ou os valores da marca é completamente errada. Sua fun¢io é puramente
identificatoria, o que nao significa que esse signo, ao ser colocado em funcionamento,
especialmente na embalagem do produto, nao evoque essas ideias, mas apenas depois que
elas ja foram instaladas na mente do ptublico.

Que tipo de logotipos de produto existem?

Ao analisar embalagens em qualquer supermercado, percebe-se que os logotipos de produto
tendem a ser predominantemente nominais; ou seja, ndo possuem simbolo grafico. Isso
significa que o logotipo — a representacao grafica do nome do produto — é o elemento
identificador central e, na grande maioria dos casos, o tinico. O mais comum € encontrar:

¢ Logotipos sozinhos, sem elementos adicionais.

Logotipos com fundos graficos, muitas vezes ovais horizontais ou formas semelhantes
tipicas da identificacdo comercial.

Logotipos com acessorios graficos, como sublinhados ou formas decorativas que nao
poderiam funcionar como simbolos autonomos.

Logotipos com fundos e acessoérios graficos, combinando ambos os recursos.

Logotipos acompanhados de ilustragdes, que, em alguns casos, também cumprem certa
funcao identificatoria (como o ursinho da Bimbo, Julius Pringles ou a camponesa da La
Campagnola).

Em contraste, ¢ dificil encontrar logotipos de produto com simbolos graficos (isétipos), e é
praticamente impossivel encontrar uma embalagem assinada apenas por um simbolo sem



logotipo, como ocorre — em certos usos — com muitas marcas corporativas que possuem um.
O nome do produto, materializado no logotipo, sempre desempenha um papel protagonista,
garantindo que o produto seja reconhecivel a primeira vista.

Caracteristicas tipicas dos logotipos de produto

Para compreender como projetar um logotipo de produto eficaz, é fundamental analisar suas
caracteristicas particulares, condicionadas pelo contexto de funcionamento da embalagem. A
seguir, detalho alguns aspectos-chave:

1. Boa legibilidade

Em um ambiente tdo competitivo como a gondola, a legibilidade é inegociavel. Um logotipo
que nao seja lido com clareza tem um problema grave. O ideal é que o publico aprenda bem o
nome da marca para, posteriormente, recorda-lo e associa-lo naturalmente a categoria de
produtos correspondente: a boa leitura é o primeiro passo para alcangar esse posicionamento
elementar.

2. Bom desempenho espacial

O tamanho das letras do logotipo é um fator critico: quanto maior, maior a probabilidade de
o produto ser percebido e reconhecido a distancia. Para maximizar o tamanho das letras, os
logotipos de produto sao geralmente projetados com espacamentos muito fechados entre as
letras; muito mais fechados que os de marcas corporativas. Ao aproximar as letras, é
inevitavel que surjam problemas entre alguns pares: espagos excessivos ou sobreposigoes,
que precisam ser resolvidos com ajustes especiais, modificacoes nas letras, criacao de
ligaduras, etc.

O mesmo conceito se aplica ao entrelinhamento, no caso de logotipos compostos por mais de
uma linha. Para alcancar o nivel de ajuste de que estamos falando, é comum que o logotipo de
produto seja composto com letras especialmente desenhadas ou modificadas, em vez de
tipografia padrao ou de caixa. Trata-se, em tltima analise, de otimizar ao maximo as
contrformas para alcancar o melhor desempenho possivel. Um logotipo com espacamentos
internos bem ajustados também contribui para outra caracteristica fundamental dos
logotipos de produto: o «carater marcario».

3. Carater marcéario

Um signo grafico com carater marcario é aquele que se inscreve no universo do que todos
reconhecem a primeira vista como um logotipo. Na maioria das vezes, esse carater €
alcancado incorporando ao signo:

¢ Letras com bom peso (nao leves).

¢ Letras especialmente desenhadas ou modificadas, em vez de tipografia padrao ou de
caixa.

¢ Fundos e/ou acessorios graficos tipicos da grafica marcéria histérica.



e Tratamentos graficos habituais da grafica marcaria comercial (degradés, sombras,
iluminacGes, filetes decorativos, simulacoes de volume, etc.).

O fato de o signo ter aparéncia de logotipo contribui para dissocia-lo de outros textos ou
estimulos verbais no contexto da embalagem e também na gondola (descricoes, chamadas de
atencao, caracteristicas do produto, etc.) e também ajuda a que seja identificado como tal
quando aparece em outros suportes, fora da embalagem (antncios, promocoes, etc.).

4. Estilo grafico chamativo e «comercial»

O estilo grafico de um logotipo de produto, como o de qualquer outro logotipo, deve ser
compativel com o perfil da marca e, no caso dos logotipos de produto, também com as
expectativas do publico-alvo, mas, ainda assim, é facil detectar algumas caracteristicas de
estilo muito frequentes:

¢ Geralmente é chamativo.

» Frequentemente tem um toque comercial.

Dito isso, podemos fazer algumas distin¢oes de estilo entre logotipos de produtos mais
populares (de precos acessiveis e voltados para todos os setores socioecondmicos) e logotipos
de produtos de alta gama ou premium (geralmente dirigidos a publicos mais restritos e de
maior poder aquisitivo). Os primeiros tendem a adotar estilos graficos mais animados,
coloridos e visualmente impactantes. Os segundos inclinam-se a estilos mais sobrios,
simples, elegantes e cromaticamente mais «neutros»; ou seja, geralmente sao mais versateis
para se adaptar a diferentes tipos de discursos.

5. Alta pregnancia

Esses logotipos precisam ser facilmente lembrados. Para isso, é comum incluir no signo
algum traco distintivo, muito evidente, que ajude a reconhecé-lo apenas ao vé-lo. O distintivo
pode vir de um remate especial, da simples selecao de uma familia tipografica muito singular
ou de alguma caracteristica da composi¢ao ou do acabamento. O importante é garantir que o
signo «emita pistas» para que o publico possa reconhecé-lo mesmo nas piores condicoes.

0 logotipo de produto na embalagem

O design do logotipo de produto e o da embalagem sao processos inseparaveis. Nao é por
acaso que, praticamente em todos os casos, ambos sao desenvolvidos pelo mesmo
profissional, simultaneamente, em um tnico contrato. O logotipo deve se integrar
harmoniosamente a embalagem, funcionando como o elemento identificador principal
enquanto dialoga com suas cores, texturas e ilustracoes. Um redesign de logotipo quase
sempre implica um redesign da embalagem, ja que ambos os elementos estao
intrinsecamente conectados em seu propdsito de comunicar e «vender».

O mais comum ¢é que, dentro da embalagem, o logotipo seja o elemento protagonista. Ele
pode ou nao compartilhar o protagonismo com uma ilustracgao principal — ou key visual —,



mas sempre é (ou deveria ser) protagonista, devido a funcao identificatoria essencial que
desempenha.

Héa uma crenca equivocada de que um logotipo excessivamente grande aplicado a um produto
de alta gama ou premium poderia ser percebido como inadequado ou fora de lugar do ponto
de vista estilistico. No entanto, a necessidade de identificacao é a mesma para todas as
categorias e posicionamentos de marcas de produtos. Pode-se dizer que, como regra geral, o
tamanho do logotipo aplicado a embalagem deve ser o maior possivel, desde que o estilo
adequado para a embalagem nao seja comprometido.

Quanto tempo deve durar o logotipo de produto?

Por definicao, o logotipo de qualquer coisa (empresa, produto, evento, etc.) deve durar o
maior tempo possivel, ja que sua capacidade de evocar a reputacdo marcaria depende do
reconhecimento desse signo pelo ptblico. No entanto, os logotipos de produto sao
redesenhados continuamente, muitas vezes ao se redesenhar a embalagem — ou as
embalagens, no caso de linhas de produtos. Isso € certo ou errado?

De fato, os logotipos de produto sdo redesenhados com maior frequéncia que os corporativos,
mas esses redesigns, mais que redesigns, sao ajustes graficos que o publico nem sequer
percebe. Ajustes cujo motivo raramente tem a ver com um reposicionamento de marca ou
com uma mudanca de perfil; mas sim com meras adaptacoes a tendéncias graficas do
momento ou a caracteristicas de um novo design da embalagem ou da linha de produtos.
Enquanto os elementos distintivos, ja conhecidos pelo publico, forem mantidos, essas
pequenas modificacoes geralmente feitas ao logotipo de produto nao geram nenhum
inconveniente do ponto de vista de sua funcao essencial, que é identificatoria.

Logotipos de produto: um campo a explorar

O logotipo de produto é um componente essencial do design de embalagens, mas seu estudo
e compreensao ainda estao em uma etapa larvar. Sua predominancia nominal, sua
necessidade de legibilidade, desempenho espacial, carater marcério, estilo e pregnancia
fazem dele um subgénero do design grafico com caracteristicas proprias que merecem ser
analisadas em profundidade. Os designers tém a oportunidade de contribuir para esse
campo, desenvolvendo critérios especificos que auxiliem em seu design eficaz.

Ainda mais preocupante que a falta de estudo e compreensao desse subgénero do logotipo é a
falta de diferenciacao entre o branding de produto e o branding corporativo, que predomina
nos ambientes empresariais, especialmente nos departamentos de marketing. Mas essa é
outra historia.
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