0 consumo do simbolo

Por Martin Alvarez Comesafia

A adesao da cultura ao discurso da globalizacao, obriga-nos a repensar as
funcoes e os valores assumidos pelo design.

O discurso impessoal da globalizacao instalou-se na cultura, convertendo-a a mais uma
ferramenta da logistica econdmica. Neste contexto, o exercicio do design participa num
sistema que concebe e desafia o individuo apenas como consumidor.

A globalizacao é transferida desde a economia para todos os cenarios sociais e apresenta-se
como uma realidade de dimensao «geologica», neutra, incontestavel. Junta-se a ideologia
cultural e mediatica sob uma nomenclatura difusa que se remete a sorte mitologica
tecnocratica: vivemos tranquilos numa nova aldeia global, sem geografia, sem matéria,
suspensos numa rede planetaria de percepc¢oes virtuais, consumindo avidos o mediatismo
televisivo, sem memoria. A trama do mito corre na magia, no esotérico, construindo uma
interpretacao real onirica que escapa a analise e a critica.

Gracas a industria cultural, constréi-se uma réplica mitologica sobre a globalizacao, um
relato que nos descreve uma realidade mais proxima e tolerante do seu modelo original.
Apercebemo-nos de uma globalizacao sem territério, sem polaridade, de livre movimento e
livre troca, ignorando o mapa que vai desenhando na pratica dessa relacao. Uma autodefinida
«cultura ocidental» que vive no centro e no presente mediatico, e que despreza os que
transitam na periferia do espago e do tempo.

Produz-se uma troca cultural desigual entre o centro e a periferia, reflexo da realidade
existente na troca econémica. O centro fabrica uma imensa quantidade de realidades
presentes, imagens e relatos que vivem na atualidade e se expandem até as margens da
cobertura tecnoldgica, onde sao consumidos por uma periferia que sé transmite «infra
realidades», mensagens que sao rapidamente deixadas ao esquecimento, quando nao sao
imediatamente rejeitadas pela cena mediatica. Neste contexto os valores da cultura
dominante sdo tidos como universais enquanto que os valores das culturas periféricas sao
catalogados como locais e obsoletos.

O bin6mio universal-local obriga-nos a repensar a histéria do multiculturalismo, um discurso
que o poder tem sabido tomar e recriar com a imaginacao mediatica até conseguir mostrar
um cruzamento e uma comunhao cultural onde existe exclusao e marginalizacao. O
cruzamento cultural ndo acontece num campo neutral. Consiste numa vassalagem do sistema
local aos acordes do sistema globalizante dominante, um encontro que resulta na
neutralizagio da diferenca, uma uniformidade cultural que abre o caminho para a adesao das
economias locais ao sistema hegemonico capitalista.



Cada comunidade manifesta a sua cultura numa estrutura identificavel que se inter-relaciona
com o seu sistema socioeconémico. Sem esta, a expressao cultural desvanece-se ou fica
confinada num espaco ritualizado de representacao folclérica. A globalizagao dos sistemas
econOmicos apresenta-se, finalmente, ao contrario de sustentar culturas periféricas,
resultando numa morte, de alcance global, do principio da identidade existente.

O relato da globaliza¢cdo comunicacional, como construcao simbdlica, oferece ao individuo
uma nova identidade de dimensao global, uma identidade como consumidor. Estabelecida no
territorio mediatico, esta identidade apela ao individuo como uma célula urbana, hiper
conectada e fragmentada do colectivo. Identidade essa que nasce e morre no mediatismo da
comunicacao, exigindo, para a sua sobrevivéncia, de uma revisao continua e atualizacao
através do consumo.

Neste cenario, a pratica do design é pensada desde um sistema multidisciplinar aplicado ao
consumo do simbolo. Um consumo como fetiche da troca social, em que o produto é
desprezado a uma mera constatacao material do proprio ato de consumo. Ato ritualizado em
que a identidade do individuo se projeta no colectivo e se legitima.
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