Logo Stereo

Por Sebastiin Vivarelli

Soda Stereo constituye para el rock latinoamericano el maximo referente de
excelencia en comunicacion visual.

La década del 80 evidencio la importancia del manejo de la imagen en el mundo del rock.
Dentro del contexto latinoamericano, el grupo argentino Soda Stereo se constituyé como el
maximo referente en el cuidado de la comunicacién visual.



«En muchos aspectos Soda entro por los ojos. Concebimos el trabajo que

hacemos también por el lado estético». Gustavo Cerati. '

Los inicios

Soda Stereo nace a comienzo de los afios '80, y no resulta exagerado afirmar que tanto la
imagen como el concepto de producto artistico, juegan un rol fundamental ya en su génesis.
Ya que seria la carrera de Publicidad la que cruzaria los destinos de Gustavo Cerati, Zeta
Bosio y Alfredo Lois (estudiantes de esa carrera), a los que posteriormente se sumaria Charly
Alberti. Mientras Gustavo, Zeta y Charly imaginaban el estilo musical de la banda, Lois hacia
lo mismo pero enfocado en el aspecto visual de la misma. Desde el principio Soda Stereo tuvo
una clara idea de lo que la identidad visual representaria en su carrera. Gustavo Cerati
contaba al respecto: «De entrada quisimos hacer algo estético, con imagen propia. Junto a

Alfredo pensamos en el concepto del grupo, como vestirnos y como aparecer en pablico».”

Tan importante fue el concepto audiovisual, que Soda llego6 a grabar el videoclip del tema «Te
hacen falta vitaminas», atn antes de editar su primer disco.

De izquierda a derecha: primer logo oficial, mascota «Sodino» (utilizada durante la primera

etapa de la banda) y trama que aparecia en el bombo de la bateria y en una remera usada por
Charly Alberti.
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Algunos de los posters que promocionaron los primeros shows de Soda, uno de los cuales
hacia referencia al «Alfonsinazo» de la época.
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Como corresponde a todo proceso logico de diseno, lo primero sobre lo que se trabajo fue el
nombre de la banda (lo que en el ambito del disefno se denomina «naming»). En relacion a
esto, Zeta relataba: «Cada tanto aparecia una palabra interesante, la pasibamos a una hoja,

luego Alfredo disefiaba un logo y lo mostraba en el siguiente ensayo».* En palabras de Alfredo
Lois (quien hasta fines de la década seria el encargado de la comunicacion visual de la banda,
rol que luego seria ocupado por Alejandro Ros), luego de un largo proceso de
«braimstorming» y de descartar varios nombres (Los Pelitos, Aerosol Estereotipos y Side-car
entre otros) la eleccidon recayo finalmente sobre Soda Stereo. El logo que derivaria del

nombre apuntaba a establecer a Soda Stereo como una marca, cual «Coca Cola».” Haciendo
honor al nombre, Gustavo Cerati declaraba a la revista Pelo en el afio 1984: «Queremos que

la soda inunde. Gasificar el pais. Efervescencia para que la gente se eleve».® Palabras que hoy
pueden sonar superficiales y hasta «naif», pero que en el contexto de aquellos dias en los que
Argentina finalizaba un largo periodo de dictadura militar, sumado ademas a la Guerra de
Malvinas, ilustraban el rol de la musica como elevador del estado de animo de la sociedad,
que encontraba necesario divertirse y bailar.

Los logos

Si bien Soda Stereo nunca llego6 a tener un tnico logo oficial, (también esto podria
adjudicarse a la actitud camalednica de la banda, cuya imagen fue cambiando notoriamente
de disco a disco) seguramente sea el presentado en la portada de «Doble Vida» el que mas se
utiliz6 en merchandasing y el que mas masividad alcanz6 —tatuajes y calcos mediante—.

Ademas de ser el primero en repetirse en dos discos («Doble vida» y «Languis», con algunas
modificaciones en este tltimo), fue la base sobre la que se diseno el logo del club de fans
oficial «Club de la Furia».

Como no podia ser de otra manera, la tltima gira de Soda (llamada «Me veras volver»), trajo
consigo un nuevo logo, disefiado esta vez por Alejandro Ros. Segin cuenta, la creacion del



mismo tuvo como principal inspiracion al famoso «Smiley» debido a su popularidad y su

claro anclaje con los afos 80.

De izquierda a derecha, logos de los discos: «Nada Personal» (1985), «Signos» (1986) y
«Ruido blanco» (1987).
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De izquierda a derecha, logos de los discos: «Doble vida» (1988) y «Languis» (1989) e isotipo
del «Club de la furia».
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Un diseno acorde al disco mas experimental de la banda: «Dynamo» (1992). También se
utilizo la imagen de los tres miusicos como «logo» que reemplazaba a la palabra «Soda
Stereo».
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De izquierda a derecha: «Smiley» y altimo logo oficial de la banda utilizado durante la gira
«Me veras volver» (2007).

Escenografia, looks

La puesta en escena, el maquillaje y el vestuario constituyeron también un punto clave en la
identidad visual de la banda.

Ya en 1984, para la presentacion de su primer LP, Soda tuvo la original idea de convocar a la
prensa a un local de Pumper Nic (cadena de hamburguesas de la época) y repartir alli una
caja que contenia: una hamburguesa, una cartilla de prensa y el disco, enviando asi un
mensaje ironico a la parte de la critica que habia catalogado su misica como de «f4cil

consumo».”

En aquella ocasion, se pens6 también en disefiar prendedores con el nombre de la banda -
utilizando tapas de botellas de gaseosa- proyecto que finalmente se cancel6 por falta de
presupuesto.’

Como otro guiiio de la simbiosis resultante entre disefio y musica, en las primeras

presentaciones en vivo se reprodujeron sobre la cara de Zeta, las mismas lineas de color que
aparecian sobre su rostro en la portada del primer disco.

Por otro lado, la grafica que acompafiaba cada presentacién de Soda (pressbooks, afiches),
lejos de repetir la aplicacion de la portada del disco en diversos soportes, agregaba nuevas
capas visuales que enriquecian la comunicacion.




De izquierda a derecha, detalles de pressbooks: «Signos», «Cancién animal», «Dynamo» y
«Sueno Stereo».

En diciembre de 1984, para la presentacion oficial de su primer disco en el teatro Astros,
Soda eligié como concepto principal el tema «Sobredosis de TV», razon por la cual se
sumaron a la escenografia televisores prendidos y fuera de sintonia. Lo que sumado al humo

agregado, generaba un poderoso efecto visual.” En el afio 2007, para la conferencia de prensa
de la gira «Me veras volver», Soda volveria a utilizar televisores como un guifio a aquellas
primeras épocas.

Izquierda: escenografia montada para la presentacion de «Nada Personal». Derecha:
escenario piramidal usado en la presentaciones del Gran Rex 91.

Sin duda, otro de los puntos altos lo constituy6 la presentacion del disco «Nada Personal» en
el estadio Obras Sanitarias de Buenos Aires, en el ano 1986, para el cual se mont6 una
gigantesca escenografia que en palabras de Lois representaba un gran «Ministerio de la
nada».

Ya mas cerca en el tiempo se pueden citar las presentaciones realizadas en 1991 en el teatro
Gran Rex y la imponente escenografia de la gira «Me veréas volver», disefiada por el artista
inglés Martin Philips. Para las presentaciones del Gran Rex, se construyd un escenario cuya
forma era la de una base triangular, sobre la cual se proyectaban imagenes digitales. Al
respecto Cerati contaba: «Quisimos montar un show relacionado con el «op-art», todo el

espectaculo tiene un efecto 6ptico peculiar».”



Conferencia de prensa y escenografia de la gira «Me veras volver».

Paralelamente al lanzamiento de cada nuevo disco, el look de la banda se pensaba
detalladamente. Tanto el vestuario, como el maquillaje y el peinado, guardaban una perfecta
coherencia con los conceptos que transmitian musica y letras.

Asi en diversas etapas se pudo ver a la banda con looks «new wave», «dark», «psicodélico» o
«sonico» de acuerdo al rumbo musical elegido.

Un look para cada etapa, de izquierda a derecha: «Soda Stereo» (1984), «Signos» (1986),
«Doble vida» (1988).



De izquierda a derecha: «Cancioén animal» (1990), «Dynamo» (1992) y gira «Me veras
volver» (2007).

Seguramente un articulo no alcance para abarcar la amplia historia visual de una banda con
la trayectoria de Soda Stereo. Pero quiza para muestra alcance un botén —un pin en este
caso— para reflejar como el diseflo, cuando es realizado con coherencia e inteligencia, puede
alcanzar y sostener un alto nivel de calidad, acompafniando la trayectoria de una banda de
rock.
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