La UAB, Universidad Autonoma de Barcelona, cambio su logo

Por Sergio Catalan

UAB, una de las universidades mas prestigiosas y reconocidas de Espana,
cambio su marca grafica despueés de 35 anos.
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El cambio de marca (logotipos) de la UAB ha causado un revuelo de opiniones en las redes
sociales. Y no es para menos, porque en el ranking mundial de universidades (The World
University Ranking) de 2023, la Universidad Autonoma de Barcelona esta entre las 200



mejores del mundo (puesto 183) y entre las 100 primeras de Europa (puesto 81). En Espana

la UAB mantiene este afio la segunda posicion.

Es una Universidad publica, fundada en 1968, consolidada como una de las principales

instituciones de educacién superior en el pais, que ademas goza de reconocimiento

internacional. Cuenta con méas de 100 titulaciones de grado y mas de 400 programas de

master y doctorado. Destaca por su enfoque en la investigacion y la innovacién, con

numerosos grupos de investigacion y centros especializados en diferentes disciplinas.

Fomenta la movilidad estudiantil y cuenta con acuerdos de intercambio con universidades de
todo el mundo.
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Logos anteriores de la Universidad Autonoma de Barcelona

Este cambio de signos identificadores es el quinto que se ha producido desde la fundacién. El
primero era un sello basado en el escudo de Barcelona, creado a partir de un bajorrelieve del
escultor Josep M. Subirachs.
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Marca anterior de la UAB.

En 1988 se reemplaz6 por un logotipo totalmente diferente, que incluia la sigla UAB con una



extrana letra A. Desde entonces, aunque luego la marca fue redisenada dos veces, esa extrana
«A» ha oficiado como elemento distintivo de la UAB, ya que el resto de la marca, por
composicion y tipografia, ofrecia a un estilo muy contemporaneo, convencional, distante,
serio y anodino. La «nota de color y distincion» la aportaba esa letra «A» de la sigla, que
transformaba el estilo general aportando una cuota importante de informalidad, cercania y
frescura adolescente. Al mismo tiempo, hay que decirlo, la calidad de ese signo era tan baja
que al verlo se disparaban automaticamente las preguntas: ¢por qué sus formas estan tan mal
logradas? ¢por qué es tan horrible?

Veamos la nueva marca y analicemos si el cambio era necesario, si resulté apropiado y
sostenido por so6lidas decisiones estratégicas.
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El nuevo logotipo de la UAB.

Cierto es que la calidad grafica del nuevo logotipo es buena, pero se trata de unos signos
identificadores que rompen completamente con la historia identificatoria de la organizacion.
Aunque la «A» dorada fuera horrible, hay que reconocer que tenia un caracter distintivo muy
fuerte y habia logrado arraigarse en la mente del publico, llegando a convertirse en una suerte
de simbolo grafico: un simbolo grafico ya instalado.

La nueva «A» no ofrece la misma prestacion distintiva que la anterior. Apenas se nota la
pequena anomalia de la «curvita» de la barra horizontal. Es una «A» diferente, de color
diferente, que no capitaliza nada del camino recorrido.



Si aquel estilo informal se corresponde con el perfil de la UAB, ya no est4; ahora la marca
tiene un estilo contemporaneo, convencional, distante, serio y anodino. ¢Este nuevo estilo,
despojado de toda informalidad, cercania y frescura, es adecuado para esta organizacion? ¢Es

que se ha producido una modificacién importante en el perfil que justifique este cambio de
estilo? ¢O es que esta organizacion estuvo mal identificada desde 1988, y recién ahora se dan
cuenta? Cualquiera sea la respuesta, hablara mal de la gestion de la comunicacién y la
identificacion de esta Universidad.

Independientemente del asunto del estilo gréfico, el cambio cromatico al verde no parece
ofrecer ningun beneficio a simple vista. Se ha dilapidado de un dia para el otro el valor
acumulado durante 35 anos de utilizar el dorado como signo identificador. El costo
econdmico de lograr que millones de personas asocien un color a una marca sin necesidad de
leerla, es imposible de medir objetivamente, pero, sin duda, es altisimo. iMuy alto! ¢Por qué
habran abandonado el dorado para reemplazarlo por verde?

Los encargados del cambio (Metode Design) lo justifican diciendo que al hacer mas legible la
sigla la marca es mas accesible, en referencia al compromiso de de la Universidad con la
accesibilidad. Pretender que el pablico lea esa idea en la marca grafica es delirante, pero
suponiendo que fuera posible, éacaso este estilo de marca, mas frio y distante que el anterior,
puede ayudar en ese sentido, o todo lo contrario?
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Segun los creadores de la nueva marca «el color verde representa el campus». ¢Se referiran a
sus zonas ajardinadas y de césped? ¢Sera la Gnica universidad que las tiene? Segun ellos la
insignificante intervencion en la barra horizontal de la A «evoca una brizna de hierba y a la
vez la pagina de un libro abierto». Sin esa explicacion previa ¢quién llegaria a imaginar tal
evocacion? Suponiendo que fuera posible, ¢acaso las zonas verdes serian el rasgo importante
a resaltar de alguna universidad? ¢Es eso lo que més la caracteriza y refleja la identidad de la
UAB?

Continda. «Se cambia la tipografia Helvetica Neue por la Telegraf, que aporta un espiritu mas
joven a la marca». La pregunta es obligada: {Realmente substituir Helvetica Neue por
Telegraf consigue dar a la marca un aire méas joven o actual? Son tipografias bastante
similares, que el publico dificilmente podria distinguir poniendo una al lado de la otra. En
resumen, se ofrecen justificaciones que de ninguna manera justifican las decisiones.

Como siempre, un video de presentaciéon de la nueva marca, ayuda a «vender» estas ideas
absurdas. Por cierto, el corto también refleja bastante bien el tipo de alumnos y la oferta de
esta universidad. Recordemos que no es una universidad de negocios, que es més bien
progresista e innovadora, que sus principales carreras y grados mas destacados son Ciencias
Ambientales, Ciencia Politica y Gestion Pablica, Comunicacion Audiovisual, Publicidad y
Relaciones Publicas y Veterinaria. ¢Encaja entonces mejor la nueva marca con este perfil?
Saca tus propias conclusiones y déjame un comentario aqui abajo.
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