Jerarquia visual y tipografia: pilares para una comunicacion
efectiva

Por Silvio Altamirano

Dos pilares inmutables del diseno grafico. Dominar estos fundamentos
asegura que el mensaje se transmita con claridad, coherencia y maxima
efectividad, trascendiendo modas.

En el vasto mundo del diseno grafico y la comunicacion visual, donde la informacién compite
constantemente por la atencion del espectador, la claridad se alza como un faro esencial. Dos
pilares fundamentales para alcanzar esta claridad son el dominio de la jerarquia visual y la
tipografia. Cuando estos elementos se gestionan con maestria, el mensaje no solo se
transmite, sino que también se comprende de manera intuitiva y memorable.

Imaginemos una conversacién donde todos hablan al mismo tiempo y con la misma
intensidad; resulta imposible distinguir lo importante. Un diseno sin una jerarquia visual
clara se asemeja a esta disonancia, donde los ojos del espectador vagan sin rumbo, incapaces
de discernir qué es crucial y qué es secundario. Esta sobrecarga visual y confusién no solo
dificulta la comprension del mensaje principal, sino que también puede generar frustraciéon y
desinterés, provocando que el mensaje se pierda.

De manera similar, la eleccion tipografica inapropiada puede socavar la efectividad de
cualquier mensaje escrito. La tipografia es, en esencia, la voz del mensaje. El uso de fuentes
ilegibles es como un orador que murmura, dificultando la recepcion del contenido. Las
combinaciones conflictivas de fuentes pueden generar una disonancia visual que distraiga y
confunda. Peor atin, una tipografia que no se alinee con la personalidad del mensaje puede
generar desconfianza y una desconexion con la audiencia. Es como si alguien vistiera de
forma incongruente para la ocasion, transmitiendo un mensaje equivocado o, incluso,
ninguno en absoluto.

La solucion a estos problemas radica en la aplicacion consciente y estratégica de los
principios basicos de la jerarquia visual y la tipografia. Estos fundamentos, que se ensenan
desde los inicios en las escuelas de disefio, deberian constituir la base de todos nuestros
trabajos.

Estableciendo una jerarquia visual clara

El objetivo principal de la jerarquia visual es guiar al ojo del espectador a través de la
informacién de manera logica y secuencial, destacando los elementos méas importantes. Esto
se logra mediante el uso inteligente de diversos recursos visuales, tales como:



1. Tamano: Los elementos mas importantes deben ser visualmente méas grandes,
capturando la atencion inicial.

2. Peso (negrita, cursiva): El uso estratégico de negritas y cursivas puede enfatizar
palabras clave o frases cruciales.

3. Color: Los colores llamativos pueden destacar elementos importantes, pero deben
usarse con moderacion para evitar el caos visual. El contraste entre elementos también
juega un papel fundamental para crear separacion y énfasis.

4. Posicion: La ubicacion de los elementos en el plano influye en su importancia
percibida. Los elementos colocados en el centro o en la parte superior suelen captar
mas atencion.

Crear una «ruta visual» clara es esencial. Pensemos en un mapa de carreteras con sefales
claras y diferentes tamafios para indicar la importancia de las vias. En un afiche, por ejemplo,
el titulo debe ser el elemento més grande y llamativo, seguido por la informacion clave (fecha,
lugar) en un tamano secundario, y los detalles en un tamafio menor. En un disefio de pagina
web, el encabezado principal puede ser grande y centrado, los subtitulos més pequefios y
alineados a la izquierda, y el texto del cuerpo atin mas pequeno y organizado en columnas
para facilitar la lectura.

Seleccion y combinacion tipografica estratégica

La eleccion de las fuentes adecuadas es crucial para la legibilidad y la transmision del tono y
la personalidad del mensaje. A continuacion, se presentan algunos principios clave:

e Legibilidad: Para el cuerpo del texto, prioriza fuentes claras y faciles de leer. Las
fuentes sans-serif suelen ser una buena opcion para la lectura en pantalla, mientras
que las fuentes serif pueden ser mas comodas para textos largos impresos.

¢ Personalidad: Las fuentes con mas caracter pueden utilizarse para los titulares, pero
con moderacién para no comprometer la legibilidad. Considera el contexto cultural y la
audiencia al elegir tipografias.

e Coherencia: Limita el nimero de fuentes utilizadas en un disefio (idealmente 2-3)
para mantener la armonia visual. Una buena practica es combinar una fuente legible
para el cuerpo del texto con una fuente con méas personalidad para los titulares.

Pensemos en la caligrafia de una tarjeta personal que revela la personalidad de quien la
escribe. El uso de una fuente manuscrita para un producto artesanal evoca autenticidad y
cuidado personal, en contraste con una fuente geométrica para una marca tecnoldgica que
transmite modernidad y eficiencia. Para un mensaje institucional serio, una fuente sans-serif
clara y legible puede ser la eleccion més apropiada. Para un evento cultural vibrante, se
podria considerar una fuente con més caracter que evoque el mensaje que se busca
transmitir.

Dominar la jerarquia visual y la tipografia no es solo una habilidad técnica; es una forma de



arte que transforma la informacién en una experiencia comunicativa clara, atractiva y
efectiva. Al comprender y aplicar estos principios fundamentales, los disefiadores graficos y
comunicadores visuales pueden crear mensajes que no solo se vean bien, sino que también se
comprendan perfectamente, construyendo asi una conexion mas solida con la audiencia.

Publicado el 13/10/2025

Referencias:
e Samara, Timothy. Design Elements: A Graphic Style Manual. Rockport Publishers, 2007.
o Ambrose, Gavin; Harris, Paul. Basics of Design: Layout. AVA Publishing, 2010.

e Lupton, Ellen. Thinking with Type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors, & Students.
Princeton Architectural Press, 2010.

ISSN 1851-5606 . . o _ o o .
https:/ /foroalfa.org/articulos/jerarquia-visual-y-tipografia-pilares-para-una-comunicacion-efectiva ]




