Duas distorcoes no ensino de Design Grafico

Por Norberto Chaves

Teorismo e criativismo, duas visoes opostas que, paradoxalmente, convivem
sem conflitos, confundindo o carater do exercicio da pratica do design grafico.

Grande parte dos problemas do ensino do design grafico no México (e é de se supor que em
muitos paises latino americanos) provém de uma concepgao distorcida da profissao, na qual
predominam dois preconceitos: teoricismo e creativismo.



Ditas distorcoes — claramente originadas de uma enorme separacao entre ensino e pratica
profissional — apresentam duas caracteristicas que as fazem interessantes como fenémenos
do imaginario coletivo:

¢ sdo de uma profundidade e uma tenacidade altas, proprias das crencas miticas, o que
as faz dificilmente reversiveis, e

¢ sao, abertamente contradigoOes entre si, feito que prova sua natureza mitica: a
contradicdo racionalmente evidente nao as pdoem em crise.

A primeira distorc¢ao consiste em nao reconhecer ao design grafico seu carater de
profissional, ou seja, de trabalho produtivo em um campo especifico; trabalho que, a través
da experiéncia, acumula uma série de habilidades e saberes praticos, ancoradas nas
condicGes empiricas, particulares e modificadoras da comunicacdo concreta e que se
transmite e enriquece de geracao em geracao, materializando assim sua propria evolucao
como disciplina produtiva.

Em seu lugar se concebe ao design grafico — implicita ou explicitamente — como uma simples
«teoria aplicada». Supostamente, o exercicio do design seria guiado por uma teoria prévia e
auténoma em respeito a pratica e suficiente para com resultados igualmente validos.

E, mais ainda, dita concepcao tende a considerar que o critério de avaliacao da pratica é a
obediéncia a ditos preceitos tedricos, e nao a eficicia comunicativa real do produto de design:
assim, o trabalho de luthier [expressao para simples fabricante de instrumentos musicais do
século XVI]se confirmaria mais pelo respeito de um tratado sobre a construcio de guitarras
que pelo som das mesmas.

A comunicacao grafica e seu design, por esta visao, constituem feitos absolutamente
apreensivos e possivel de aprender por meio das ideias, resultando supérflua qualquer outra
via de captacdo de do fendémeno grafico e de intervencao sobre ele: a intuicdo, a memdria, a
sensibilidade, a experiéncia e reiteracao, a observacao, a compilacao de imagens, etc.

A prova do anterior ¢é a auséncia de todo habito de observacao e analise do campo grafico
real, o exercicio de olhar e desenvolver uma verdadeira cultura visual. Nao se tem informacao
sobre o estado atual da producdo grafica mundial nem sobre sua histéria. E até se desdenha
de quem possui grandes colecoes de revistas e bibliotecas graficas. O design grafico nao se
descobre nem se aprende: se reinventa do nada.

Esta reinvencdo permanente confirma a hipotese do rechaco da ideia de profissao: para esta
concepcao o design grafico nao é um acervo de tipologias, linguagens, recursos e elementos
graficos acumulados historicamente, senao uma «disciplina racional» que permite obter de
uma ideia uma mensagem sem passar pelo conhecimento dos paradigmas graficos abordados
pela profissao propriamente dita.

Dita «teoria» vem mantendo-se, além do mais, de disciplinas teéricas propriamente ditas, ou
seja, nao vinculadas a outra pratica que nao a especificamente teorica: semiologia, linguistica,



psicologia, sociologia. Se chega a acreditar — implicita ou explicitamente — que disciplinas
como a retorica, a estética, hermenéutica[técnica de interpretacao de textos]servem
efetivamente como meios de formacgao do designer. Estes discursos teéricos tem um papel
importante na formacao do designer senao na de qualquer pessoa interessada no estudo da
cultura.

Mas, estas ciéncias béasicas, confundidas com uma auténtica teoria-da-pratica-do-design,
ocupam seu espaco e, de tanto que ocupam seu espaco, atrasam seu desenvolvimento.Se trata
claramente de um erro na percepc¢ao da relevancia destas teorias.

A teoria se subcontrata a cientificos cujo discurso em nada incide sobre a capacitacao do
designer. Resultado: da disciplina propriamente dita ira se prosseguir sem se saber o que é,
nem como se exerce.

O espaco entre estes discursos subcontratados e a pratica efetiva do design é um verdadeiro
abismo: depois de assistidas as classes sobre hermenéutica, o aluno permanece virgem
igualmente subcapacitado para o design.

A direta e real eficicia destas disciplinas (sem dutvida tteis no desenvolvimento da
capacidade intelectual), somente de integram plenamente quando instalado um discurso
especifico acerca dos processos reais da producao do design, que descobre e explica esse
modo de produzir mensagens. E a auséncia do el o de uma auténtica «teoria-da-pratica» com
estas disciplinas nao excede a funcao superficial ou de passatempo desnecessario.

Estas disfunc¢oes se multiplicam se olharmos de frente e com sinceridade o perfil do
estudante tipico de design grafico que, nao so esta longe da retérica senao que nem sequer
manifesta interesse pela gramaética. Falar de Hermenéutica para um estudante de design
grafico é desconhecer ao verdadeiro interlocutor. (Mas isto é farinha de outra questao).

Este desvio teoricista é um fendmeno ideoldgico cujas raizes sao relativamente faceis de
detectar:

¢ 0 escasso desenvolvimento da profissao e a escassa presenca de profissionais na
docéncia, responsabilidade que é assumida pelas pessoas que praticamente
desconhecem o oficio.

e ainjustificada inscri¢ao das vagas de design grafico em ambito universitario, o que
encoraja sua assimilacao mecanica ao modelo das vagas propriamente universitarias e,
por tanto, possuidores de um curriculo teérico soélido.

o aforte corrente ideoldgica e teoricista e o gosto pelo discurso especulativo e o
entusiasmo «cientifico» que impregna as comissoes de professores universitarios
latino americanos

¢ esta corrente ¢ especificamente forte nas universidades publicas, onde o saudavel



pensamento utopico e o saudavel rechaco do tecnocratismo se degradam em uma
auténtica fobia idealista a realidade, quando nao em uma franca depreciacao pelo
trabalho produtivo e um culto a sobrevivéncia parasitaria.

A segunda distorc¢ao, abertamente oposta a anterior, é mais universal e compartilhada com as
vagas mexicanas de design grafico como também em todo o mundo: o mito que localiza a
criatividade no nucleo ontolégico [relacionado com o ser humano tendo carater metafisico]
do design.

Este mito renega a teoria, a racionalidade e os proprios condicionantes do programa: a
resposta criativa faz eclodir como uma pura manifestacao do talento imanente [interno] do
designer.

Sobre o carater distorcido deste mito e sobre sua equivocada relacdo com a arte, tudo se tem
dito e ndo cabe agregar aqui. O que importa assinalar é que ambas distorcoes coincidem em
uma franca depreciacao pela cultura grafica real, pelo fundo e patrimonio grafico e pelo seu

papel, absolutamente prioritario, na formacao do designer.

A cultura grafica é depreciada pelo teorico, que sente fobia por quase todo saber pratico ou
«verdade empirica». E é depreciada pelo criativo, pois ofusca sobre a disciplina e a
originalidade do «design do autor». O primeiro sustenta que a mensagem grafica é uma
secrecao do cérebro esquerdo; o segundo, se outra glandula, ainda nao localizada. Ninguém
quer aprender um oficio que reconhece a toda vaga académica e que evoluciona,
afortunadamente, com autonomia em relacao ao que acontece no corpo docente.

Assim como nas escolas de design grafico europeias (e, nem ha que dizer, nas espanholas)
existe uma preocupacao pelo seu escasso desenvolvimento tedrico e pela debilidade de
recursos conceituais para contextualizar a pratica, nas universidades de design latino
americanas ha necessidade de preocupar-se por sua pouca insercao na pratica do oficio e,
inclusive, por seu afastamento com relacdo a cultura grafica concreta.
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