Dez principios do design grafico

Por Norberto Chaves

Um decalogo sugerido de «boas praticas» para designers graficos.

1. Convencionalismo

O signo deve configurar-se de acordo com a combinac¢ao dos codigos graficos culturalmente
vigentes. A ideia de «novas linguagens graficas» € absurda: se uma linguagem é nova, nao se
entende.

2. Ocorréncia

A ocorréncia compensa o convencionalismo ao dar relevancia a mensagem. Mas o grau de
atipicidade necessario nem sempre é o maximo possivel. Cada caso requer um grau de
ocorréncia diferenca.

3. Eficacia

O signo tem de cumprir, no minimo, todas as fung¢des para as quais foi criado. Valores, como
por exemplo a estética, nao podem subordinar a eficacia do comunicado grafico, mas sim,
pelo contrario, potencia-la.

4. Propriedade

O signo deve inscrever-se no paradigma identitario do seu emissor. A assinatura nao é
suficiente: o que € mesmo comunicado deve identificar o emissor. A identidade nao consiste
em falar do emissor mas sim falar como ele.

5. Respeito

Tal como sucede com o emissor, a expressao grafica deve ser ajustada e respeitar os codigos
do receptor. Fala-se para ele, para que ele entenda.

6. Pertinencia



O signo deve ajustar-se ao registo do vinculo comunicacional que se estabelece entre emissor
e receptor. S6 conhecendo esse vinculo, é possivel estabelecer o tom adequado para cada
merecida ocasiao.

7.Densidade

Entre vazio e cheio deve haver uma relacao de sentido. O signo deve estar saturado, ou seja,
sem zonas privadas de sentido. Se ao eliminar um elemento nao se perde nada, era porque
esse elemento estava a mais.

8. Economia

O residuo é comunicacionalmente negativo. O signo nao deve conter redundancias supérfluas
ou excessos graficos.

9. Transparéncia

O signo deve carecer de significados parasitarias que operam como interferéncias a sua
mensagem especifica.

10. Anonimato

O signo deve ser autonomo, livre de referéncias ao seu processo produtivo ou ao seu autor. O
signo nao € a historia do seu processo produtivo: pertence ao emissor e a sua producao deve
tornar-se invisivel.
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